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Rota do Cocktail

Fresca, apetecivel, colorida e divertida, ideal para relaxar, para partilhar com

amigos, num qualquer fim de tarde ou numa noite quente de verdo. Assim foi
idealizada a Rota do Cocktail, em Braganga, que decorreu de 12 a 31 de agosto.

A este desafio aderiram uma dezena de bares
da cidade,
especial para surpreender os clientes.

que preparam um cocktail
A par de apeteciveis bebidas, juntaram a arte
de bem servir e o conforto dos bares, que
depois deste longo e penoso periodo de
pandemia, ansiavam por voltar a receber os
clientes, por voltar a ser locais cheios de
alegria e de pequenos prazeres.

Esta foi mais uma iniciativa da Associacao
Comercial, Industrial e Servicos de Braganga
(ACISB), integrada no projeto Turistando por
Braganca, que insiste na necessidade do

consumo local e que quer criar mais razoes
para atrair visitantes. Os bares foram dos
espacos comerciais mais fustigados pela
pandemia e numa altura em que
timidamente retomam a atividade, precisam
de pessoas, precisam de movimento,
precisam que a comunidade também retome
os habitos e frequente estes espacos, que se
adaptaram para cumprir todas as regras
impostas pela DGS e para garantir toda a
seguranca aos clientes.

Um cocktail € um convite refrescante, uma
Rota do Cocktail e um programa cheio de

descobertas e diversao para experimentar.
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DA RASPABERRY

FOREST COLA

Receita: Receita:
Rum Baileys Strawberry
Batida de Coco Vodka Morango
Sumo Natural de Lima Sumo Natural de Limdo
Frutos Vermelhos Framboesa, Amoras e Figo
Hortela
AVENIDA SA CARNEIRO, N° 302 RUA ALEXANDRE HERCULANO, N? 85
T:273 327 223| BRAGANCA BRAGANCA

© risH PUBFELIX | @ JPROCK CAFE

PINA COLADA MARUMROCK

Receita:

Receita:

Rum Rum

Sumo de Anands s
Crimpde C5 Polpa de Maracuja

: i Sumo Natural de Lima
Anands desidratado
Clara de ovo
AVENIDA DASCANTARIAS, N’ 3 RUA ENG. AMARO DA COSTA, N? 16

T:934 900 150 | BRAGANCA T:939 020 036 | BRAGANCA




© KAFEKOPUSBAR | @ LAGOA AZUL BAR
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BLACK MOJITO

Receita:
Jargermeister
7Up
Hortela
Lima

JARDIM DR. JOSE DE ALMEIDA, N° 4
T:936 520 377| BRAGANCA

© MARRON

MARRON

Receita:
Vinho Branco DOC TOM
Licor de Castanha
Creme de Castanha
Natas
Castanha em Calda

RUA COMBATENTES DA GRANDE GUERRA, N7 135

T: 965 664 830 | BRAGANCA
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LAGOAAZUL

Receita:
Gin
Sumo natural de lima
Blue Curacao
Hortela

AVENIDA ABADE DE BACAL SHOF. LORETO
T:273 333738 | BRAGANCA

© PrRACA 16

LEMON FIZZ 16

Receita:
Sorbet de Limdo
Vodka
Sumo Natural de Limédo
Licor de Menta
Hortela

PRACADESE N’ 16
BRAGANCA




© TABERNA LONDRINA D TASKA NOZ
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QUEBRA ROTINA

Receita:
Vinho branco
Polpa péssego
Malibu
Xaropede groselha
Limao, Laranja e Marango

LEMONTINI

Receita:
Licor Beirdao
Macieira
Sumo Natural de Limédo
Clara do Ovo
Canela

AVENIDA DASFORCAS ARMADAS N’ 2
T:938 821 540 | BRAGANCA

RUA D.SANCHOI,2B, R/CH
T:273 094 254 | BRAGANCA
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. PROCURA OS ESPACOS ADERENTES E VEM EXPERIMENTAR
OS MELHORES COCKTAIL'S.
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Prova de
Vinhos de
Tras-os-
Montes

Duas dezenas de produtores de vinhos de
Trds-os-Montes participaram em prova
dirigida para a restauracao, hotelaria e lojas
de venda de produtos regionais, em
Braganga. A iniciava foi promovida pela
Associacao Comercial, Industrial e Servicos
de Braganca (ACISB), com o apoio da
Comissao Vitivinicola Regional de Trds-os-
Montes (CVRTM).

Aumentar a presenca dos vinhos de Tras-os-Montes nas
cartas dos restaurantes de Bragang¢a e nas prateleiras
dos espacos de venda de produtos regionais foi o
propésito da ACISB que, com o apoio da CVRTM
promoveu uma prova de vinhos de Tras-os-Montes em
Bragancga.

Cerca de 20 produtores de vinho e mais de 50
representantes da restauragao local marcaram presenca,
num momento de conhecimento, esclarecimento e
dialogo, com o intuito de criar novas parcerias e
relacoes comerciais. “Com esta iniciativa queremos que
os produtores e os empresarios locais se conhegam,
entrem em dialogo, conhegcam os vinhos que, estamos
certos, vao valorizar a oferta dos nossos restaurantes”,
defendeu Maria Joao Rodrigues, presidente da ACISB.



“Quisemos ser os facilitadores de futuras relacoes
comerciais, quisemos criar a oportunidade de
mitigar alguma desinformacao que possa existir,
quisemos criar novas dinamicas econdomicas e
sociais, para que todos possamos trabalhar com o
mesmo objetivo de valorizagao da regiao, de
reforcar a nossa autenticidade, a nossa identidade
que é o que nos diferencia”, acrescentou a
secretaria geral da mesma associacao, Anabela
Anjos.

Da parte da CVRTM, o seu presidente, Francisco
Ataide Pavao, valorizou a iniciativa considerando
que “o dialogo que permitiu, entre produtores e a
restauracao local”, € o caminho que os vinhos de
Tras-os-Montes precisam para trabalhar a sua
afirmacao. “Acontece que dentro da nossa regiao
0S nossos vinhos nao sao muito conhecidos,
alguma restauracao da primazia a outras regioes
mais conhecidas, ha algum desconhecimento por
parte dos responsaveis da restauracao e da
hotelaria daquilo que sao as especificidades da
produtores
qualidade que temos”, afirmou Ana Alves, a

regiao, dos que existem e da
responsavel pelo departamento de enologia e

promoc¢ao da CVRTM.

Ha ja 110 produtores, com 140 referéncias, de
vinhos certificados de Tras-os-Montes, ainda é
necessario muito trabalho na afirmacao destas
referéncias para que alcancem a visibilidade que

existe em outras regioes.

“Os restaurantes sao os verdadeiros embaixadores
dos vinhos”

Ricardo Sa Fernandes, reconhecido advogado, é
também um pequeno produtor de vinho de Tras-os-
Montes. Com mais dois sécios, trabalha a marca
Palmeirim de Inglaterra. Afirma, sem reservas, que
“os restaurantes sdao os verdadeiros embaixadores
dos vinhos”, reconhecendo a importancia da
iniciativa que a ACISB promoveu.

Rui Goncalves,

Pradinhos,

representante dos vinhos Vale

uma adega centenaria, um nome
emblematico da regiao, apesar de ter boa parte do
trabalho de “afirmacao” feito, continua a marcar
presenca nestes pequenos eventos sempre que
pode. “E fundamental este didlogo direto com os
setores da restauracao e hotelaria, ja temos um

nome forte, muita procura, mas continuamos a

participar porque queremos dignificar a regiao”.




A mesma postura tem Fernando Ramos, da Quinta
de Sobreird6 de Cima, Valpacos, que este ano
arrecadou o prémio de “Melhor Vinho Branco” de
Portugal. “Estas iniciativas sdao sempre boas,
promovem a regiao de Tras-os-Montes, uma
regiao que esta a crescer, mas ainda ha trabalho a
fazer”, defendeu.

Fernando Mogadouro, representante das Vinhas
Velhas de Mogadouro, viu nesta prova uma
enorme oportunidade: “E uma iniciativa de louvar,
muito importante para nds, tanto em termos
comerciais como em termos de apresentacao,
porque 0 Nosso projeto é muito recente e nao tem
meios para publicidade e esta € uma forma
excelente de chegar ao publico”.

E cada projeto, cada vinho apresentado tinha uma
historia e sao historias

essas que oS

representantes da restauracao ouviram, para
replicar aos seus clientes e acrescentar histéria e
cultura a cada vinho que colocam sobre a mesa.
Fernando Pessoa, representante das referéncias
Encostas de Sonim, Sonini, entre outras, falava
dos métodos de producao usados pelos romanos
nos lagares escavados na pedra, outrora usados
para a producao de vinho, atualmente patrimonio
historico e cultural que leva muitos visitantes ao
concelho de Valpacos. Ricardo Sa Fernandes
contava a histéria que esta por detras da
referéncia Palmeirim de Inglaterra. “E uma
homenagem a um antepassado que escreveu um
romance de cavalaria, com esse titulo, muito
famoso em toda a europa no sec. XVI”.

Os vinhos sao um complemento da identidade
regional que nao se podem dissociar da cultura,

do patrimonio, da paisagem e, sobretudo da

gastronomia.

Casar a gastronomia regional com os vinhos
de Tras-os-Montes

“Somos conhecidos pela qualidade da nossa
gastronomia entendemos que o casamento perfeito
deve acontecer com vinhos da nossa regiao.
Sentimos que é nossa obrigacao alertar para a
necessidade de colocarmos os Vinhos de Tras-os-
Montes num patamar superior, na oferta do nosso
territério”, defendeu Anabela Anjos.

E os representantes da restauracao concordaram
com esta perspetiva. Francisco Reis, do Copinhos,
procurava nos vinhos de Sonim “o néctar ideal” para
combinar com a filosofia da sua casa. Rosa Pires, do
Restaurante Rosina, queria saber mais sobre os
vinhos porque, contava, “os turistas nacionais cada
vez mais pedem vinhos da regiao para acompanhar
a refeicao”. “Esta é uma oportunidade de
conhecermos os produtores, o vinho e podermos
aconselhar com mais seguranca. Muitas marcas aqui
presentes eu nao conhecia, este dialogo vai resultar
em parcerias”, acrescentou.

O Lost Corner € um local onde se bebe e vende bom
vinho. Fernando Caldeira, o responsavel, trabalha ha
cinco anos este mercado e referiu que a filosofia do
espago sempre foi apostar na promogao e venda dos
produtos regionais. “O vinho de Tras-os-Montes foi
sempre 0 nosso foco”. Faz o trabalho de prospecao
sozinho, mas nesta prova reconheceu uma
excelente oportunidade de “trabalhar a afirmacao
dos vinhos e de expandir o mercado”.

Esta iniciativa aconteceu num espaco de exceléncia,
nos jardins do Museu Abade de Bacal, em Braganca,
e foi organizado no ambito do projeto Turistando

por Braganca, financiado pelo programa Valorizar.



continuarmos

AQUI,
precisamos de
1!




Nova campanha de
apelo ao consumo local

] | >

O apelo da ACISB vai no sentido de consciencializar a comunidade a privilegiar o
consumo local, defendendo que sem comércio ndo ha “vida na cidade”, sem um
comércio saudavel agudiza-se também a crise social.

Os comerciantes, uma vez mais, empenharam-se nesta campanha, gravaram videos, que
posteriormente a ACISB publicou nos seus canais online, em que repetem a sequinte frase: “Para
continuarmos aqui, precisamos de si”.

E um apelo sentido, verdadeiro, que revela bem o desespero de quem se sente impotente para fazer
face as dificuldades que o contexto de pandemia criou. Por um lado, a inseguranga com as oscilagoes
do numero de casos e a presenca ainda da doenca COVID-19 no mundo, no pais e na regiao; por outro
lado, a provavel diminuicao do poder de compra de muitos setores da populacao, desde logo dos
proprios comerciantes e empresarios dos ramos mais afetados pela crise.

Os comerciantes insistem que, na generalidade, cumprem as regras de seguranc¢a, prepararam 0S
respetivos estabelecimentos seguindo as orientagoes da Direcao Geral de Saude, sao os primeiros a
sequir as regras e a querer que esta situagao pandémica termine o mais rapido possivel.

Por essa razao pedem “confianca” e pedem o apoio da comunidade, para que os clientes regressem,
com regras, mas sem medo, que voltem a privilegiar os pequenos estabelecimentos, as compras
presenciais, o atendimento personalizado. Que a comunidade ajude na sobrevivéncia da economia
local, na sobrevivéncia econdémica e social da prépria cidade.

Agora que o verao terminou, que a maioria dos emigrantes foram embora, que os turistas diminuiram,
€ com 0s que ca vivem que a cidade precisa de se organizar, precisa recuperar, precisa de se reerguer.



ACISB TRAZ JORNALISTAS, BLOGGERS E
OPERADORES TURISTICOS A . BRAGANCA
PARA PROMOVER O TERRITORIO

Mais uma aposta na promogao do territorio, com o objetivo de fomentar o turismo.

No ambito do projeto “Turistando por Braganca”,
financiado pelo programa Valorizar do Turismo de
Portugal, a Associagao Comercial, Industrial e
(ACISB)
viagem de familiarizagao ao territdrio, trazendo
jornalistas, bloggers,

agéncias de viagens, com o intuito de levar, para

Servicos de Braganca organizou uma

instagramers e também

fora de portas, o enorme potencial deste territorio
e, com isso, atrair mais turistas a Braganca.

Com a pandemia, as restricbes nas viagens
particularmente para o estrangeiro, no ultimo
verao cresceu exponencialmente o turismo de
interior, procurado pelo turista nacional.

Este ano as expectativas mantém-se e cada regiao

luta, como pode, para atrair visitantes.

A ACISB tem vindo a assumir uma postura clara de
fomento do consumo local e também de promocao
externa dos recursos, naturais, patrimoniais,
culturais, gastronomicos e, obviamente, de servicos
existentes neste setor.

Procurando responder ao que se percebe que € a
tendéncia atual da procura, organizou um
programa para “mostrar Braganca” na sua vertente
menos  conhecida,

com mais garantias de

experiéncias exclusivas, sem grande risco de

encontrar elevadas concentragoes de pessoas.



A NATUREZA ASSUMIU NESTA VISITA
UM DESTAQUE PARTICULAR.

O Percurso Pedestres de Ornal, em pleno Parque
Natural de Montesinho, foi o lugar escolhido para
uma caminhada por locais absolutamente magicos,
quase transcendentais, onde € bem percetivel a
riqueza e a diversidade da flora e da fauna, ao mesmo
tempo que se percebe a importancia dos recursos
hidricos, que alimentam e marcam a paisagem. Nesta
caminhada a vegetacao e as arvores estao
completamente forradas com liquenes que revelam
que o nivel de poluicao ambiental na zona é zero.

Este percurso permite entrar na densidade dos
bosques, onde predomina o carvalho, atravessar
zonas ribeirinhas e compreender a importancia dos
lameiros, que sao incontornaveis na definicao da
nossa paisagem. Depois de atravessar a aldeia de
Vilarinho o caminho leva-nos para uma paisagem
mais agreste e rochosa, igualmente caracteristica do
nosso territorio.

Em Vilarinho o grupo teve a oportunidade de visitar a
aldeia, contactar com a populagao local, e parar na
APIMONTE, percebendo aqui a importancia da
apicultura para o territorio, o trabalho em prol do
ambiente que fazem as laboriosas abelhas e o
produto de exceléncia que produzem: o mel.

Uma paragem que serviu também para recuperar
forcas, com uma bela merenda transmontana, com o
excelente folar da regiao, pao, enchidos, queijos e até
bolo de mel.

Foram quatro horas a caminhar com muitas paragens
com  explicagdes, verdadeiras aulas  sobre
biodiversidade e ambiente, a cargo de Anténio Sa, da
Bétula Tur, que foi o guia que conduziu esta
experiéncia.



O COMERCIO, A ARTE NA RUA E
TERMINAR A TARDE A VOAR

Sendo promovida pela ACISB esta visita tinha de,
necessariamente, passar pelo centro da cidade onde
existe maior concentragao de espacos comerciais
tradicionais.

Com total Lliberdade os Vvisitantes tiveram
oportunidade de conhecer as lojas que entenderam,
percorrer ruas, usufruir de esplanadas e visitar um
dos motivos de interesse de varios elementos do
grupo: a arte urbana.

As obras de Bordalo sao uma referéncia, uma
imagem de modernidade que identifica a cidade de
Braganga.

Com o avangar da tarde o grupo teve a oportunidade
de realizar mais uma experiéncia Unica,
diferenciadora, que deixou em éxtase todos os que
quiseram sobrevoar Braganca “nas asas” do
aeroclube local. Nuno Fernandes e Telmo Garcia
foram os comandantes que conduziram os viajantes
pelos céus do territorio, permitindo-lhes fazer
registos fotograficos unicos.

Dos inumeros equipamentos culturais que poderiam
visitar, a experiéncia incidiu no Centro de Arte
Contemporanea Graga Morais, um espago de dupla
referéncia, pela arquitetura, de autoria de Souto
Mouro, e pela assinatura da artista que lhe da nome
e cuja colecao permanente pode ser vista
percorrendo as sete salas que lhe sao dedicadas.
Neste espaco decorre uma residéncia artistica, que
resultou numa exposicao inédita, inaugurada no dia
10 de julho, da artista polaca Magdalena Kleszynska,
patente até 23 de outubro.

Houve tempo para o patrimoénio histérico, como o
Mosteiro de Castro de Avelas e a indispensavel visita
a cidadela de Braganca e ao Castelo.
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Quiosque Rosa D’ Ouro

“NAO SOMOS, MAS PARECEMOS O POSTO DE TURISMO LOCAL”

Ha cerca de 75 anos que o Quiosque Rosa D'Ouro esta instalado em plena Praca da Sé,
historicamente o coracao da cidade de Braganca. E é esta centralidade que acrescenta ao quiosque
funcdes que nao lhe competem, mas que os proprietarios desempenham com todo o gosto: “Nao
somos, mas parecemos o Posto de Turismo local, os turistas vém aqui perguntar todo o tipo de
informacoes e nds respondemos com todo o gosto sempre que sabemos”, conta Ernesto Rodrigues
de Jesus, que juntamente com a mulher, adquiriu este negocio ha 21 anos. Alias, ao fim-de-semana,
antes da pandemia, 70% dos seus clientes eram turistas, numeros que diminuiram, mas que pouco
a pouco se vao compondo. “Isto vai melhorar, devagarinho, mas vai melhorar”, afirma.

Os jornais e as revistas, o tabaco e as pequenas lembrancas da cidade sao os produtos com mais
saida neste espago, mas com quebras muito grandes no segmento que dava mais lucro: os jornais e
as revistas. “Agora com a internet e com as proprias televisdes constantemente com noticias as
pessoas deixaram de comprar jornais e revistas, a quebra foi muito acentuada”, conta.

Sao as geracdes mais velhas que se mantém fiéis ao papel, que mantém os rituais de comprar
todas as manhas o jornal. “Ainda temos bastantes, os mais velhos criaram esse habito e mantém-
no, alguns no dia em que falham, nds estranhamos logo e sabemos que tera acontecido alguma
coisa”, diz. Sao clientes ha décadas, que visitam o quiosque diariamente, quase sempre a mesma

hora, que tém o privilégio, sem nada pedir, de ter o jornal da sua preferéncia sempre guardado.
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O que dizem de
nos.

O impacto na Comunicagao Social, local,
nacional e até da vizinha Espanha, tem
contribuido para a promogao do comércio
local e do destino Braganga.

A ACISB tem trabalhado na defesa e
promogdo de dinamicas econdmicas e sociais,
e isso também se consegue dando visibilidade
ao que de bom existe e se faz na nossa terra.
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Vamos descobrir Braganca atraves d
Cheirar o siléncio em pleno bosque de car
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Vinhos de Tras-os-Montes imprescindiveis parz : .
Braganca incentiva regresso aos bares com

identidade regional

ada um dos 10 bares aderentes
riou um cocktail para o evento




2 de agosto 2

Comerciantes queixam-se que nao tém clientes e apelam a
comunidade que ajude na sobrevivéncia da economia local, na
sobrevivéncia economica e social da propria cidade

NOTICIASDOR )
5 "Para ccnntinuarmcns AQUI, precisamos de Si
ara continuarmos aqui, preasamos de si!”, Braganca "Para continuarmos AQUI, precisamos de Si!". ACIS

d

e thesamal.gi

Jornal

Nordeste

Sernanaris Beglansl de intermaghe

Vinhos de Tras-os-Montes enconti
= com o circuito cnmercml em Braga
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NOTICIA oRDESTEPT @
Associacao de comerciantes de Braganca p
de Tras-os-Montes

DIARIOLUSO-GALAICO.COM @ JIARIOL om @&

ACISB vai realizar uma prova de vinhos DOP ASSOC'EQEG de comerclantes de Braganca pre
Montes de Tras-os-Montes junto dos associados



Kapital do MordestE - KNE
Kapital do NordestE - KNE 18 de agosto as 10:32 - @
12 de agosto as 15:18 - &

) “Os melhores cocktails” servem-se na Capital do Nordeste
Prova de vinhos DOP redne produtores transmontanos e A comunidade brigantina é convidada a ter um papel mais ativo

potenciais clientes em Braganca” nesta iniciativa, implementada pela ACISB... Ver mais
Teve lugar nos idilicos jardins do Museu Abade de Bacal um
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Il Braganga

Associacao de comerciantes

promoveu vinhos transmontanos

Duas dezenas de produtores de vi-
nhos de Tris-os-Montes participa-
ram numa iniciativa de prova dirigi-
da para restauracio, hotelaria e lojas
de venda de produtos regionais, no
Museu do Abade de Bagal, promaovi-
da pela Associagio Comercial. Indus-
trial e Servigos de Braganca (ACISE),
com o apoio da Comissao Vitivini-
cols Regional de Tris-os-Montes

(CVRTML

O objetivo prendeu-se com a vonta-
de de aumentar a presenca dos vi-
nhos tronsmontanos nas cartas dos
restaurantes de Braganca e nas pra-
teleiras dos espagos de venda de pro-
dutos regionais. Na jornada estive-
ram presentes mais de meda centena
de representantes da restauracio lo-
cal. “Com esta iniciativa queremos

que 0s produtores ¢ os empresirios

locais se conhecam, entrem em did-
logo, conhecam os vinhos que, esta-

mos certos, vio valorizar a oferta dos

nossos restaurantes”, explicou Maria
Jodio Rodrigues, presidente da ACISE.
“Quisemos ser os facilitadores de fu-
turas relaches comerciais. quisemos

crior a oportunidsde de mitigar al-

guma desinformagio que possa exis-
tir, guisenos criar novas dinimicas
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io Vitivinicola Regional de Tras-
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de Fernan
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inho na sub-
pagos ¢ fala
com @ alma
», fundamen-
e na cultu-
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gastronomia
nhos certifi-

» de Tris-os

Montes fol o propisito da
prova de vinhos que a As
socischo Comercial Indus-
trial e Servigos de Bragan-
¢a (ACISB) realizou, dirigi
da especlalmente & restaura-
o, hotelaria ¢ lojas de ven-
da de produtos locais. “Acre.
ditamos que dessa forma es-
tamos a valorizar o que ¢
nosso, a reforgar a identida
de reglonal e a melhor a nos
sa imagem’, defende Maria
Jodo Rodrigues, presidente
da ACISH.
"Quisemos ser os facilita-
dores de futuras relaghes co-
mercials, quisemos criar 4
oportunidade de mitigar al-
puma  desinformagho  que
possa existir, para que to
dos possamos trabalhar com
o mesmo objetivo de valo-
rizagio da regido, de refor-
gar a nossa autenticidade, o

Hii ji 110 produtores, com 140 refe-
réncias, de vinhos certificados.

Produtores
entusiasmados
com a iniciativa

Tris-os-Montes, ainda é necessirio
muito trabalho na afirmacio destas

-Montes, uma regiio que esti a cres-
cer, mas ainda ha trabalho a fazer”,
defendeu.

Fernando Mogadouro, representan-
te das Vinhas Velhas de Mogadoure,
vill festa prova uma enorme oportu-
nidade: “E uma iniciativa de louvar,
muite importante par nds, anto em
termos comerciais como em termos
de apresentagio, porque o nosso pro-

10 de Agosto de

eram 3 prova cesca de MO iefenbncias de

nossa identidade que ¢ o que
nos  diferencia’,  acrescenta
a secretdria gerad da A
Anabela Anjos.

A responsivel pelo depar
tamento de Enologla ¢ Pro-
mogio, da Comissdo Vitivi-
nlcola da Regido de Trds-os
Montes (CVRTM), Ana Al
ves, ndo podia estar mals de
scordo com este propdsito.
“Dee facto dentro da regido os
nossos vinhos ndo sho mui-
to conhecidos, ha algum des
conhecimento por parte dos
responsdvels da restauracho
¢ da hotelaria daqguilo que
sho as especificidades da re-

visitantes minhotos

com multiplos atrativos.

Monumentos, natureza, arte e

estio entre os miltipl
atrativos com os quais Braganca quer
cativar os turistas. Os voos

“coragio”

Braganca leva os turistas as nuvens

angariar verbas para cus-
tear cursos de socorris-
mo a seis elementos dos

solidarios do Aero Clube sdo obrigatérios,

pois levam os visitantes... as nuvens.

de Braganga
Para além da vertente
soliddria, uma vez que o

© LUISATERESA RIBEIRO

diferentes tons de casta-
nho das quadriculas de
solo. No meio do casario,

valor angariado reverte n-
tegralmente para os sol-
dados da paz, estes voos
530 uma mais-valia turis-
tica, permitindo conhecer

coragdo bate mais
forte com ansiedade
incontida enquanto
Telmo Garcia cum-
pre de forma rigorosa
todas as verificacoes de
seguranga antes de des-
colar a aeronave perso-
nalizadacom mnagem das

eis que se desiaca o cas-
telo rodeado pelas mura-
Thas em forma de coragao.

De regresso ao chio,
percebe-se que o tem-
po também voou. O re-
I6gio diz que passaram
15 minutos, mas absor-
widon B AnTasar S NaiRs-

“o coragao’ da cidade e os
arredores de uma forma
original.

0 Diirio do Minho

gido e dos produtores que
existem ¢ da qualidade que
ji se produz, temos imensos
winhos que Wm vindo regu-
larmente a ser reconhecidos
€ premiados”

Esta prova promoveu o
didlogo directo entre o8 pro-
dutores e o responsdveis do
setor da restauragio, “Estas
iniciativas sdo sempre boas,
a regilo de Tris-os-Mon
les estd a crescer, € precisa-
mos crescer também dentro
da regido, iso dignifica Fer
nando Ramos, representante
da Quinta de Sobrelrd de Ci-
ma que este ano conguistou

|
i AN

e Particulares de Solida-
riedade Social do Distri-
10 de Braganga e mobi-
lidrio para o refeitorio da
Obra Kolping, que raba-
Iha com criangas e jovens
em risco, para além de
‘mais de 500 batismos de
V00 2 Pessoas com pou-
cos recursos financeiros.

Quem marcar um voo
programado solidario,
através do 936968410,
ou aparecer aos domin-
gos, das 8h30 as 11h00 e
das 16h30 as 20h00, para

participou nesta espeta-
cular experiéncia preci-
samente numa iniciaciva
de divulgagio do projeto
AR VOISO ST feR -

0s batismos de voo soli-
darios, esti a ajudar uma
causa nobre.

As opgoes de visitagao
do territorio incluem as

e

o prémio de M|
Branco de Por

ACVRTM ji
dos 110 produte
referéncias no
da referéncia leq
rid, que na Opti
do 54 Fernandd
tante do Vinho §
Inglaterra, refor
da pripria pro
tura e vinho dey
bragos dados”,
nho Palmeirim
resulta da unilg
quenos produt
de Vidago, Chaj

comum tém o f

de um homem
chamado Fran-
que foi o autor
ce de cavalaria

0 NOSSO Vi
m a eile Hoiso
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ACISB lanca nova campanha
local Para continuarmos AQU

Os meses de junho e julho
tém-se revelado muito maus
para o comercio e servicos,
em geral. As ruas vazias, os
estabelecimentos sem qual-
quer movimento, até mesmo
as esplanadas tém registado
fraca afluéncia.

Muitos sio os comerciantes
que atravessam, assumida-
mente, grandes dificuldades
€ nem as promogoes anteci-
padas tém representado um
aumento da procura.

E € por sentir esta realidade
de perto e ouvir os desabafos
de quem depende do nego-
cio, que a Associacio Comer-
cial, Industrial e Servicos de
Braganca (ACISB), uma vez
mais, apela ao consumo local.
Mesmo estando em meses de

sto da 2021

Verdo nao se nota um aumen-
to do movimento nas ruas, os
turistas ainda sio escassos,
assim como os emigrantes.
Sem gente ndo hd negocio,
sem negocio ndo ha empre-
sas nem postos de trabalho.
O apelo da ACISB vai no
sentido de consciencializar
a comunidade a privilegiar
o consumo local, defenden-
do que sem comércio nio
hd “vida na cidade”, sem um
comercio sauddvel agudlz.a—se
também a crise social.

s comerciantes, uma vez
mais, empenharam-se nesta
campanha e estio a gravar
videos, que posteriormente
a ACISB publica nos seus ca-
nais online, em que repetem
a seguinte frase: “Para con-

rantes degustaraim o3 Mrhos. AT COMas.

antepassado”

tenta

)

ntar a his-
tiria ¢ dar o vinho a provar
#08 restauranics ¢
nho” defendido por este pro-
dutor para afirmar & marca.
“Os grandes embalxadores
dos vinhos de Tris-os-Mon.
ftes sdo o4 rest Ill.lfdﬂ‘n‘. Sl

o cami

A ouvir estas historias ¢ &
procura dos melhores nécta-
res o6 responsdvels pela res-
tauracio liveram a oportuni-
dade de aprofundar os seus
conheclmentos em relacio
4 oferta de um produto que
pode acrescentar nobreza ¢
distinglo & gastronomia do

tinuarmaos aqui, precisamos
desi”.

E um apelo sentido, verda-
deiro, que revela bem o de-
sespero de quem se sente
impotente para fazer face s
dificuldades que o contex-
to de pandemia criou. Por
um lado, a inseguranca com
as oscilacoes do mimero de
casos e a presenca ainda da
doenca COVID-19 no mun-
do, no pais e na regido; por
outro lado, a provavel dimi-
nuicio do poder de compra
de muitos setores da pcpu.la—
¢do, desde logo dos prupnus
comerciantes e empresanos
dos ramos mais afetados pela
crise.

Os comerciantes insistem
que, na genera]ldade, cum-

prem
prep:
tabel
orien
ral de
a s5cg
que e
term
vel.

Pore
fiang
comu
client
gras,
tem
estab

prese
to pe
mun
Venci
sobre
socia

Informaca

ns do Museu Abade Bacal

territdrio.

Pré-langamento da
Rota de Enoturismo
do Porto e Norte de
Portugal

Este contacto com a resta-
ragho, hotelaria & locaks de ven
da de produtos reglonais ser-
viu para que a CVRTM fizesse
uma primeira sbordagem com
os operadores locals para a Ro
ta de Enoturismo que a Entida-
e Regional de Turiemo Porto ¢
Norte estd & organizar ems par
ceria com todas @ Comissics
Vitivinkcolas do Norte do Pais.

“E um projeto de promo
o que se destina ndo apenas
is adegas ¢ produtores que e
nham enoturismo, mas tam
bém & restauracin, hotelaria e
outros l‘wl‘ IF.I.' l'lll.illH wam
experidncias com  vinhos'
adianta Francisco Atakde Pa-
wiko, presidente da Comissio
Vitivinicola  transmontana,
Este responsivel louve a inl
clativa da ACISB, salientan-
do a importincia de promo.
ver o contacto direto, o did
logo, entre os produtores e a
restauragio”

vin
L.
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Gastronomia com projecao
internacional

Castelo de Bragan-
ca, que o chef Luis
Porwgal surpreende os
paladares mais exigentes.
Depois e se er norabi-
lizado com aparticipagao
no programa televisivo
Masterchef, Luis Portugal
tem vindo a consolidara
projegio internacional da
sua cozinha 20 arrecadar
em dois anos consecutivos
— em 2019 ¢ 2020 - a dis-
tingio Bib Gourmand no
Guia Michelin, atribuida
a0s restaurances que ofe-
recem boa comidaa pre-
cos moderados.

Os excelenies produtos
locais - preferencialmen-
te da época - e os sabe-
res transmontanos sur-
gem no prato moldados
pela criatividade do chef,
com destaque, por exem-
plo, para o azeite, que aé
estd presente a sobreme-
sa: numa torta de azeite
com uma alcaparra ma-

7z
na Tasca do Zé Tu-
g, com vista parao

tos sdo dividas com Pe-
dro Carmo, responsivel
pelos vinhos da Quinta
de Cottas, escolhidos pa-
ra arefeigio. Localizada
no Vale de Alijo, a Quin-
ta de Couas é um proje-
to familia de 10 hectares
que «usufruiu das condi-
coes de exceléncia paraa
produgio de vinhos do
Douro e do Porto».

Para além da Tasca do
Zé Tuga, 0 passeio orga-
nizado pela Associagio
Comercial, Industrial e
Servicos de Braganca, no
ambito do projeto Turis-
tando por Braganga, in-
cluiu deliciosas refeicoes
nos restaurantes Quin-
ta da Dona Florinda, on-
de asobremesa se desta-
cou o pudim de queijo; O
Copinhos, com iniimeros
petiscos, incluindo feijoa-
da tradicional e & trans-
montana; e O Cavaleiro,
com um surpreenden-
te prato de cuscos. Neste
local, a responsavel pelo

rinada regada com azeite
cru ounamousse de cho-
colate com azeite, flor de
sal e pimenia rosa.
Mantendo a ligagao a0
universo ransmontano,
ndo falam os wadicio-
nais potes e uma masca-

ra inspirada nos Garetos

de pela UNESCO a 12 de
dezembro de 2019 - ser-

“epre-
sidente do Clube Riche-
mont Portugal, Elisabete
Ferreira, falou daimpor-
tancia do pao de qualida-

Nova exposicao de Graca Morais
'vai ser inaugurada a 24 de julho

O Centro de Arte Contemporanea Graga Mo-
rais vai inaugurar, a 24 de julho, uma nova ex-
posigao da pintora ransmoneana que dd nome
aesta instituigdo de Braganca, revelou o seu di-
retor, Jorge Costa.

Amosura daartista nacural da aldeia de Vieiro,
concelho de Vila Flor, vai ficar patente aré janei-
10 de 2022, enriquecendo ainda mais 0 espolio
que este espago tem para mostrar aos visitantes.

O projeo arquitet6nico de recuperago e am-
pliagao de um edificio solarengo do século XVII
~ o Solar dos Vargas -, onde chegou a funcio-
nar 0 Banco de Portugal, é da autoria de Eduar-
do Souto Moura.

Inaugurado em 2008, este cenuro de arte des-
taca-se pelas sete salas dedicadas exclusivamen-
tea obra de Graga Morais.

A dinamica da instituicdo inclui um progra-
ma de exposicoes temporarias, sendo que desde
oniem est patente uma mostra da artista pola-
ca Magdalena Kleszynska.

Feis especificamente para esia exposigio, a
partir de uma residéncia anistica, as obras po-
dem ser apreciadas até 23 de outubro. Depois, 0
espago vai apresentar a colegao da Gulbenkian,
no ambito da iniciativa Gulbenkian liinerante.

- personagens masca-
radas classificadas co-
mo Patrimonio Cultural
Imaterial da Humanida-

ve de “travessa” para as
entradas.
As explicagoes dos pra-

de e serviu pio mulice-
Teais transmontano e pao
de figo, nozes e passas

“Turistando por Braganca” convida a descoberta



"Turistando por Braganca"
ACISB colocou outdoors em Zamora e Salamanca.

Porque queremos atrair mais pessoas a cidade, porque os negocios precisam de clientes,
apostamos na promogao em cidades da vizinha Espanha que consideramos estratégicas.
No dambito do projeto "Turistando por Braganga', a ACISB colocou outdoors em Zamora e
Salamanca.

Queremos estar presentes, queremos que 0S potenciais visitantes se lembrem de nds e
regressem em forga.

O nosso comércio e 0s nossos servicos estao preparados para receber quem vier, com total
segurancga e confianga.

Turistando por Braganca

Braganza

Portugal

ven a explorar el patrimdnio y la naturaleza,
probar la gastronomia y descubrir la magia
del comercio tradicional.

Turistando por Braganca

Braganza

Portugal

Ven a explorar el patrimoénio y la naturaleza,
probar la gastronomia y descubrir la magia
del comercio tradicional.




MONTRAS COM A MONTRAS COM A HISTORIA DO VIZINHO

HISTORIA DO VIZINHO

O COMERCIO SAI A RUA
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Design de organizacao ?
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diferenca

< aeiice o eom iaies SIS s = Por um setor mais forte »é—#
e acima de tudo bem definidas. A straw&berry é COMERC|0 SERVlGOS INDUSTRIA

uma marca com mais de 10 anos de experiéncia
em Design de comunicagéo com participagéo Porque sabemos quao importante é para si ter sucesso nos negocios, trabalhamos

em projetos de varias areas de negocio nos dia a dia para dinamizar a economia da nossa regiao.
rmercados nacional e internacional.

—‘ n
Divulgacao Formacao Certificada Servicos
b= BRA NDIN G Desenvolvemos com Garantimos Formacao Desenvolvemos todos os
Criagéo nome de empresa, regularidade campanhas Certificada, gratuita e procedimentos, tecnicos e
@ de Logotipos e Identidade de divulgagao e continua, 8 medida da sua administrativos, necessarios,
- Corporativa, promogao dos negocios empresa, para associados  para o inicio e desenvolvimento
=] j locais. e colaboradores. da sua atividade.

Os nossos associados sao a nossa prioridade!

A Associa¢ao Comercial, Industrial e Servigos de Braganca (ACISB) é uma referéncia de
assocativismo que se tem destacado pelo apoio que presta aos seus associados.
Dé-nos uma oportunidade para ajuda-lo também!

ASSOCIE-SE JA!

R. Abilio Be¢a, N°92, 1° andar, 5300-011 Braganca | 273 331 947 | geral@acisb.pt

Para
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FOTOGRAFIA & VIDEO
Cria¢ao e produgao de
Video e Fotografia
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APOIE O COMERCIO LOCAL

K

Comércio é

Vida

Consulteo
nosso portfélio

Para consultar a totalidade dos nossos
senvicos e orcamentacio, pode responder a

APOIE A SUA CIDADE!

’ www.strawandberry.pt

este ermail ou contactar os Nossos escritdrios
através do ndmero 244850430,



O comerciante nao pode parar

Muitas vezes, como cidadaos, temos a tentagdao de
dizer que na nossa terra nada acontece. Fazemos esta
afirmagcao com demasiada frequéncia e poucas vezes
corresponde a verdade. A nossa falta de atencao, por
vezes, mantém-nos desinformados. Ora, ja todos
repararam, que a ACISB tem feito de tudo para chamar
a atencao dos cidadaos brigantinos e dos potenciais
visitantes.

E a ACISB nao faz este trabalho sozinha, fa-lo com a
imprescindivel colaboragcdo dos comerciantes que,
sejamos justos, eles sdo os principais promotores de
movimento na nossa cidade.

E certo que o comerciante ndo pode parar, porque isso
representa a morte do negdcio, mas também é verdade
gue 0S Nnossos comerciantes sao particularmente ativos
e colaborativos.

E por isso que eu quero dizer-vos que cada vez que abro
um jornal, oico uma noticia na radio ou na televiséo e
vejo a imagem de um comerciante de Braganca, sinto
um enorme orgulho. Seja a razdo dessa visibilidade
mediatica desencadeada pela ACISB ou nao, porque se
ha algo que nds defendemos é a unido de todas as
forgas possiveis com o objetivo comum de promover o
desenvolvimento econdmico e social da nossa terra.
Venha quem vier, com este espirito de unido, sera bem-
vindo.

Ndo digam que em Braganga nada acontece, porque
Braganca anda nas bocas do mundo e por boas razdes,
pela dinamica do seu tecido comercial e empresarial.

A Presidente da Dire¢ao da ACISB
Maria Jodo Rodrigues




